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Влияние полностраничных
объявлений на SEO до и после
Какое влияние оказывают межстраничные
объявления или всплывающие окна на поиск? Изучите
этот пример, чтобы увидеть их влияние на ценность
органического трафика.
Анна Кроу 4 октября 2024 г. в 10:00 | Время чтения: 5 минут

  ✉   Чат с SearchBot

Недавно один из моих клиентов , занимающихся SEO, потерял 82% органического
трафика с ПК на свою домашнюю страницу за один месяц.

Затем во втором месяце наблюдалось еще одно снижение органического трафика с
десктопов на 97%. 

Почему? 

Клиент запустил всплывающее окно для мобильных устройств и компьютеров для всех
посетителей из США. Вопреки моему совету, клиент надеялся, что конверсии перевесят

Получите рассылку, на которую
полагаются маркетологи поисковой

оптимизации.

Проверенная информация о SEO, PPC, ИИ, ĸарье

Запишите меня!

См. условия.
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снижение органического трафика.

Ниже приведен анализ навязчивой межстраничной рекламы и ее влияния на
органический трафик. 

Влияние до и после полноэкранного объявления на
мобильных устройствах и компьютерах
Всплывающее окно на главной странице было связано с рекламной акцией и не было
вызвано задержкой по времени или прокруткой. 

Вот пример мобильного всплывающего окна: 

Посетите наши мероприятия

Изучите действенные тактики поискового
маркетинга, которые помогут вам привлечь
больше трафика, потенциальных клиентов
и доходов.

Онлайн 13-14 ноября: SMX Next

Доступно по запросу: SMX Advanced

Доступно по запросу: мастер-классы SMX

Откройте для себя экономящие время
технологии и действенные тактики,
которые помогут вам преодолеть
важнейшие маркетинговые проблемы.

Вебинары
Лучшая стратегия согласия для максимизации
числа согласий клиентов
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Как поисковый маркетинг переломил
ситуацию в таргетинге аудитории CTV

Масштабная персонализация: план глобального
успеха

Смотреть больше вебинаров

Разведывательные отчеты
Корпоративные платформы SEO: руководство
для маркетологов

Платформы email-маркетинга: руководство
для маркетологов

Платформы данных о клиентах: руководство
для маркетологов

Посмотреть больше отчетов разведки

Избранная белая книга
Повысьте узнаваемость своего бренда с
помощью проверенных стратегий в
социальных сетях

Посмотреть больше технических
документов

Поиск на нашем сайте
Поисĸ на сайте Search Engine Land Поиск
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В приведенном выше примере всплывающее окно также негативно влияет на
адаптивный дизайн. 

Вот пример на десктопе: 

Помимо падения органического трафика, домашняя страница потеряла 97% рейтинга
ключевых слов на десктопах. 

Поисковый бот
Познаĸомьтесь с вашим

новым помощниĸом по

марĸетингу на базе

исĸусственного

интеллеĸта!

Начните общаться прямо сейчас!
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И наблюдалось снижение мобильного рейтинга главной страницы на 96%.

10.10.2024, 16:21 Влияние полностраничных объявлений на SEO до и после

https://searchengineland.com/seo-impact-interstitials-before-after-447217 5/22



Наибольшее влияние оказали брендированные термины, что косвенно повлияло на
сокращение расходов на брендированную рекламу в контекстной рекламе. 

Это также отрицательно повлияло на удобство использования страницы и ее скорость. 

На сайте также наблюдалось 10-секундное снижение скорости загрузки страниц. 

До запуска всплывающего окна среднее время загрузки сайта составляло 3 секунды.

И 13 секунд времени загрузки после запуска всплывающего окна. 
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Вы можете увидеть негативное влияние всплывающих окон на восприятие страницы с
большим количеством смен макета. 

Общая стоимость органического трафика на главной странице снизилась на 97%. 
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Нет никаких штрафных санкций или ручных мер
Навязчивые межстраничные эффекты влияют на рейтинги, а не на индексацию. 

Однако могут возникнуть и другие проблемы, такие как программные ошибки 404,
скорость сервера и общее восприятие страниц сайта. 

Помните, что Google сканирует контент из США, поэтому, если эти наложения
присутствуют только в европейских странах, Google их не обнаружит. 

Негативное влияние межстраничных объявлений —

понижение в поиске

Когда Google ввел штраф Google за мобильную рекламу 10 января 2017 года, он имел
шокирующе тихий эффект. Несколько дней спустя специалисты по SEO начали
замечать, как страницы теряют 10 и более позиций в рейтинге.  

Когда в феврале 2022 года возможности Google Pages появились на сайтах для ПК , в
качестве сигнала были включены навязчивые межстраничные объявления. 

Важно помнить, что промежуточные объявления не требуют ручного вмешательства
(по крайней мере, пока), но они все равно негативно влияют на восприятие страницы. 

Джон Мюллер из Google заявил в своем интервью SEO O�ce Hours 22 января 2021 г.:

«Это похоже на то, как если бы мы немного понизили сайт в результатах поиска.
Иногда сложность заключается в этих небольших понижениях. Это не тот случай,
когда мы удалим сайт из поиска или переместим его на страницу 100. Но если это
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релевантный контент, мы все равно можем показать его на первой странице
результатов поиска, просто не так высоко, как это возможно».

Получите рассылку, на
которую полагаются

маркетологи
поисковой

оптимизации.

Проверенная информация о SEO, Запишите

меня!
См. условия.

4 примера плохих межстраничных объявлений
1. Плохо проверять, являетесь ли вы спам-ботом
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Гэри Иллис из Google опубликовал на LinkedIn сообщение, в котором упомянул:

«Проверка защищенности соединения с сайтом (межстраничные объявления,
которые вы иногда видите на некоторых сайтах) — это последнее, что вы можете
сделать для обеспечения удобства поиска».

Пример: 

Короче говоря, есть и другие способы защитить свой сайт от спам-ботов.

Если вы обнаружили бота, Мюллер рекомендует использовать код статуса 5xx для
управления промежуточной информацией об обнаружении робота . 
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John  ... 
@JohnMu · Follow

If you run a hosting service, and have a "you might be a
bot" interstitial, make sure it uses a non-200 HTTP result
code (perhaps 503), and that it doesn't have a noindex on
it. Serving a noindex+200 will result in pages being
dropped from search, if search engines see it.

2�21 PM · Jan 17, 2022
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147 Reply Copy link

Read 9 replies

2. Перенаправление на промежуточную страницу 

Если вы показываете пользователю страницу A в результатах поиска, но
перенаправляете его на страницу B после клика, а страница B включает всплывающее
окно или промежуточную страницу, поисковые системы не обнаружат контент за
пределами перенаправленной страницы. 

3. Отображает только промежуточные объявления 

Вот пример всплывающего окна, закрывающего основной текст: 
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4. Всплывающие окна поиска магазинов

Локаторы магазинов во всплывающих окнах работают с перебоями. 

Вот пример хорошего всплывающего окна для определения местоположения: 

Вместо всплывающего окна Xero выбирает рекламный баннер. 

После нажатия кнопки «Изменить регион» вы перейдете к опции выбора региона. 
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4 примера хороших межстраничных объявлений
1. Отображение политики использования файлов cookie в
качестве промежуточного материала 

Легальные межстраничные объявления допустимы, при условии, что поисковые
системы могут индексировать контент, не делая ничего особенного, например, не прося
поисковые системы нажать на что-либо, чтобы загрузить фоновый контент. 

Это означает, что с GDPR и политиками в отношении файлов cookie все в порядке.

Вот пример политики использования файлов cookie, созданной с помощью
всплывающего окна:
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Вот еще один пример политики в отношении файлов cookie, созданной с баннером
внизу (мой предпочтительный метод):
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Мюллер упомянул в Google Webmaster O�ce Hours, что Google пытается распознать
эти законные баннеры отдельно от рекламных баннеров.

2. Запрос на проверку возраста

Проверка возраста классифицируется как легальное всплывающее окно, поэтому с этим
проблем не возникает.

Вот пример хорошо реализованного всплывающего окна с указанием возраста:
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3. Использование баннеров вверху и внизу

Вот пример рекламного баннера Samsung:
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4. Всплывающие окна с намерением выйти, основанные на
времени или прокрутке

Если вы собираетесь запустить всплывающее окно, я рекомендую использовать
всплывающее окно с уведомлением о намерении выхода, основанное на времени
нахождения на странице (20 секунд и более) или глубине прокрутки.

Оставайтесь с нами для получения дополнительных
новостей о восстановлении всплывающего окна.
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Я буду обновлять эту статью по мере получения дополнительных данных о влиянии
удаления интерстициального слоя и восстановления.

Авторы, участвующие в создании контента для Search Engine Land, приглашаются
и выбираются за их опыт и вклад в поисковое сообщество. Наши авторы работают
под надзором редакции , а их вклады проверяются на качество и релевантность для
наших читателей. Высказанные ими мнения являются их собственными.

Добавьте Search Engine Land в свою ленту новостей Google.

Похожие истории

Google Search расширяет рейтинги Store

на большее количество стран

OpenAI интегрирует SearchGPT в ChatGPT
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для развития поисковых систем
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системе

5 ключевых показателей
эффективности для измерения успеха
платных медиа и 5 для измерения
успеха бизнеса

Реклама в сообщениях LinkedIn: все, что
вам нужно знать
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на большее количество стран

Google раскритиковал «радикальный»
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Анна Кроу — сторонник соуса Frank's Hot Buffalo (с очевидными
приоритетами), писатель, директор по поисковой оптимизации и
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Google SEO

Получите рассылĸу, на ĸоторую полагаются

марĸетологи поисĸовой оптимизации.
Проверенная информация о SEO, PPC, ИИ, ĸа Запишите меня!
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